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Ders Kodu Ders Adi Teorik Uygulama Laboratuvar Yerel Kredi AKTS
YBS4258 Hedef Pazar Planlama 3,00 0,00 0,00 3,00 4,00
Ders Detayi

Dersin Dili . Tarkge

Dersin Seviyesi . Lisans

Dersin Tipi : Secmeli

On Kosullar : Yok

Dersin Amaci

Dersin igerigi

Dersin Kitabi / Malzemesi /
Onerilen Kaynaklar

Planlanan Ogrenme Etkinlikleri
ve Ogretme Yontemleri

Ders igin Onerilen Diger
Hususlar

Dersi Veren Ogretim Elemanlan

Dersi Veren Ogretim Elemani
Yardimcilan

Dersin Veriligi
En Son Giincelleme Tarihi

Dosya indirilme Tarihi

Ders Ogrenme Ciktilari

Bu dersi tamamladiginda égrenci :

: "Hedef Pazar Planlamas!" dersinin amaci, 6grencilere pazarlama stratejileri ve hedef pazarlama konularinda kapsamli bir anlayis kazandirmak ve onlari etkili

pazarlama planlari olusturma becerileriyle donatmaktir. Bu ders, 6égrencilerin hedef pazarin tanimini yapabilme, segmentasyon tekniklerini uygulayabilme,
pazarlama stratejilerini belirleyebilme ve pazarlama iletisimi konularinda bilgi sahibi olmalarini hedeflemektedir. Ayrica, rekabet analizi, farkllastirma stratejileri
ve dijital pazarlama gibi konulara da odaklanarak 6grencilerin gercek diinya senaryolarinda hedef pazarlama planlarini uygulama yeteneklerini gelistirmeyi
amaclar.

: "Hedef Pazar Planlamasi" dersi, 6grencilere pazarlama stratejileri ve hedef pazarlama alaninda genis bir icerik sunmaktadir. Ders kapsaminda, hedef pazarin

tanimi ve 6nemi, pazar arastrmasi ve segmentasyon, hedef pazar belirleme ve profil olusturma, pazarlama stratejileri ve pazarlama karmasi, pazarlama
iletisimi ve marka yénetimi gibi konular ele alinmaktadir. Ogrenciler, pazarlama araclari ve dagitim kanallari hakkinda bilgi sahibi olacak, rekabet analizi ve
farkllastirma stratejileri Gzerinde galisacak, pazarlama plani olusturma ve uygulama becerilerini gelistireceklerdir. Ayrica, dijital pazarlama, uluslararasi
pazarlama, musteri iliskileri yonetimi ve pazarlama etigi gibi konulara da odaklanarak égrencilerin hedef pazar planlamasi alaninda genis bir perspektif
kazanmalarini saglamayi amaclar.

: PAZARLAMA YONETIMi-Dog. Dr. Kahraman Arslan Detay Yayincilik.

: DUz Anlatim, Sunum ve Tartisma

: Dersi segen 6grenci pazarlama alaniile ilgili temel bilgilere sahip olmalidr.

: Prof. Dr. Ozer Yimaz

. Bulunmamaktadir

: Yz Yize
1 29.07.2025 15:47:35
1 17.11.2025

1 Ogrenci, pazarlama stratejileri ve hedef pazarlama kawamlarini anlayarak etkili pazarlama planlari olusturabilir

2 Ogrenci, pazar aragtirmas| yaparak hedef pazari tanimlayabilir ve segmentasyon tekniklerini uygulayabilir.

3 Ogrenci, pazarlama iletisimi stratejileri ve marka yonetimi prensiplerini kullanarak etkili pazarlama iletisimi saglayabilir

4 Ogrenci, rekabet analiz yaparak farklilastirma stratejileri gelistirebilir ve dijital pazarlama araglarini kullanarak hedef pazarlama planlarini uygulayabilir

5 Ogrenciler pazarlamaiile ilgili aragtirma yaparak, hedef pazar segim stratejisi kurgulayabilir

On / Yan Kosullar

Ders Kodu

Ders Adi

Kosul Teorik Uygulama Laboratuvar Yerel Kredi AKTS



Haftalik Konular ve Hazirliklar

Teorik

1.Hafta *Hedef pazarin tanmi, 6nemi ve
pazarlama stratejileri ile iligkisi
Uzerine genel bir anlatm

2 Hafta *Pazar arastirmasiyontemleri ve
segmentasyon teknikleri Uzerinde
calisma

3.Hafta *Hedef pazarin belirlenmesi, hedef
kitle profilinin olugturuimasi ve
musteri segmentlerinin analizi
Uzerinde odaklanma

4 Hafta *Hedef pazarlama stratejilerinin
olusturuimasi ve pazarlama
karmasi unsurlar tizerinde ¢alisma

5.Hafta *Pazarlama iletisimi stratejileri,
marka yonetimi ve marka bilinirligi
Uzerinde odaklanma

6.Hafta *Pazarlama araclari ve dagitm
kanallari Gzerinde ¢aligsma

7.Hafta *Rekabet analiz, farkllastirma
stratejileri ve rekabet avantaj
Uzerine odaklanma

8.Hafta *Ara Sinav Hazirlk

9.Hafta *Hedef pazarlama planinin
olusturulmasi, hedeflerin
belirlenmesi ve pazarlama
stratejilerinin entegrasyonu
Uzerinde galisma

10.Hafta *Dijital pazarlama kavrami, sosyal
medya stratejileri ve dijital
pazarlama araclari Uizerinde
odaklanma

11.Hafta *Yeni pazarlara agiima stratejileri,
kiresel pazarlama ve uluslararasi
pazarlama Uzerine calisma

12.Hafta *Musteri iligkileri ydnetimi
prensipleri, misteri sadakati ve
CRM (Customer Relationship
Management) Uzerine odaklanma

13.Hafta *OgrenciSunumiart-1

14.Hafta *Ogrenci Sunumlar-2

Degerlendirme Sistemi %

1 \Mize : 30,000
6 Final : 60,000

7 Arastirma Sunumu 2 : 10,000

AKTS ls Yiikii

Aktiviteler

Ders Sonrasi Bireysel Calisma
Odev

Ara Sinav Hazirlk

Arastirma Sunumu

Final Sinavi Hazirlik

Teorik Ders Anlatim

Laboratuvar

Sayi
14

14

Hazirlik Bilgileri

Siiresi(Saat)
3,00

10,00

10,00

3,00

10,00

3,00

Ogretim Metodlari

*Diz Anlatim

*Diz Anlatim

*Diz Anlatim

*Diz Anlatim

*Diz Anlatim

*Diz Anlatm

*Diz Anlatm

*Diz Anlatim

*Dlz Anlatim

*Diz Anlatm

*Diz Anlatm

*Diz Anlatim

*Diz Anlatm

*Dlz Anlatim

Toplam ls Yiikii
42,00

10,00

10,00

3,00

10,00

42,00

Toplam: 117,00

Toplam Is Yiikii/ 30 (Saat): 4

AKTS : 4,00

Dersin
Ogrenme
Ciktilan

0.c.2
0.C.1

0.c.1

O.c.1

O.c.1

O.c.1

O.c.1

O.C.1

O.C.1
0.C.1

O.C.1

O.C.1

O.C.1

O.C.1
0.C.1



Program Ogrenme Ciktisi lligkisi

P.GC.1 P.C.2 P.C.3 P.C.4 P.C.5 P.C.6 P.C.7 P.C.8 P.C.9 P.GC.10 P.C.11 P.C.12 P.GC.13 P.C.14
0.c.1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 4 4 0 3 0
0.¢.2 0 0 0 0 0 0 0 1 0 4 4 0 3 0
0.¢.3 0 0 0 0 0 0 0 1 0 4 4 0 3 0
0.c.4 0 0 0 0 0 0 0 1 0 4 4 0 3 0
0.¢.5 0 0 0 0 0 0 0 1 0 4 4 0 3 0
Ortalama 0,00 0,00 0,00 0,00 0 0 0,60 0 2,80 1,20 0 0 1,60 0

Ders/Program Ciktilari iligkisi
P.C.1 P.C.2 P.C.3 P.C.4 P.C.5 P.C.6 P.C.7 P.C.8 P.C.9 P.C.10 P.C.11 P.GC.12 P.C.13 P.C.14

0 0 0 0 0 0 0 1 0 4 4 0 3 0
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